
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

0031 11/7/04 回転寿司フランチャイズが米国に初登場 

回転寿司フランチャイズがようやく米国に初登場 

 
日本であれ程定着している回転寿司の米

国導入は衛生上の規定が障壁となって実

現しなかった。「ハナカイ」レストランの

新たな試みが功を奏するのか、注目の新

ＦＣである。 

日本の回転寿司と

ほぼ同じつくりにな

っている。写真では

お見せできないがネ

タは豊富で、タコや

イカまである。 

 

日本でお馴染みの回転寿司は１０年以上前から米国でも

紹介されていたが、州によっては衛生上の理由から許可が

下りないケースも多かった。「ハナカイ・寿司グリル」ではそ

のハードルもクリヤーし、今回早くもフランチャイズ販売をス

タートすることになった。米国では寿司が大流行といっても

その多くは巻物類であり、本格的（？）な握り寿司を食べた

いとなると、一人あたり３０ドルから５０ドルは覚悟しなくて

はならない。日本では当然の価格であろうが、アメリカでは

かなり高めの夕食代とみられてしまう。ハナカイのテーマは

本格的な美味しい握り寿司を破格の値段でお客様に提供

することにあるという。更に宣伝文句として「ファーストフー

ドの先を行く待ち時間ゼロ」を強調している。初心者から寿

司通まで幅広く満足してもらえるネタと味を用意していると

いう。太平洋とハワイ沖で獲れる魚介類を使ってコスト減を

実現している。日本はもとより英国でも大成功している回転

寿司の米国導入は法的な障害もあって遅れてしまった。ハ

ナカイが新たな突破口となるのかどうか今後も注目してい

きたい。 

 

フランチャイズ情報 

 

正式名：Hanakai Sushi Bar & Grill 

ＵＲＬアドレス：www.ehanakai.com 

初期投資額：$342,000-$687,000 

創立：２００４年 ラスベガス 

加盟金 & ロイヤルティ：不詳 

フランチャイズ数：0(直営２店舗) 

 

強み：寿司の食習慣が米国に定着している

環境が整った一方、競争も激化しており、通

常の米国スーパーでも寿司が売られている

状況である。しかし、フランチャイズで回転寿

司を販売するのは他に例を見ず、そのユニ

ーク性は注目に値する。フランチャイジーが

本部同レベル、同質のオペレーションを実行

できるだけのシステムが備わっていれば成

功の確立は非常に高いと予想される。 


